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附件 1-2

坐便器水效领跑者产品评选标准

一、评分总则

（一）水效领跑者产品评选标准分为否决指标和量化评价指标。

（二）否决指标如有不满足项，取消该型号产品水效领跑者评

选资格，不参加后续量化打分。

（三）产品应达到量化评价指标中产品水效与产品性能的最低

要求，否则不参加后续量化打分。

（四）按量化评价指标得分从高到低的顺序评选水效领跑者。

二、否决指标

表 1 评价指标及评价情况

评价指标 评价情况

1.申请生产者为大陆境内注册独立法人 □是□否

2.曾入选的型号，完成上期承诺出货量 □是□否

3.首次申请的产品型号，上一年度实际出货量达到 5000 套以上 □是□否

4.承诺申请产品型号获得领跑者称号后，2 年内出货量达到 10000 套以上，
其中至少有 3000 套用于零售渠道

□是□否

5.通过水效标识备案 □是□否

6.在近一年内的产品质量监督抽查和水效市场专项检查中无不合格 □是□否
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三、量化评价指标

（一）评分因素及分值分配原则
表 2 评分因素及分值分配

评分因素 分值分配

1.产品水效水平 60

2.产品性能指标 20

3.生产者能力 20

总分 100

（二）产品水效水平
表 3 双冲坐便器产品水效水平

平均用水量（V）（L） 3.6<V≤4.0 3.2<V≤3.6 2.8<V≤3.2 V≤2.8

全冲用水量（Vl）（L） 4.8<Vl≤5.0 4.0<Vl≤4.8 3.6<Vl≤4.0 Vl≤3.6

半冲用水量（V2）（L） 3.0<V2≤3.5 2.8<V2≤3.0 2.4<V2≤2.8 V2≤2.4

分值（满分 60 分） 30 40 50 60

表 4 单冲坐便器产品水效水平

平均用水量（V）（L） 3.6<V≤4.0 3.2<V≤3.6 2.8<V≤3.2 V≤2.8

分值（满分 60 分） 30 40 50 60

（三）产品性能指标
表 5 产品性能指标

序号 项目 基本要求 分值（20分）

1
洗净功能

（总长 L;单段 l）

35mm<L≤50mm；9mm<l≤13mm 1

17mm<L≤35mm；5mm<l≤9mm 2

0mm<L≤17mm；0mm<l≤5mm 3
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序号 项目 基本要求 分值（20分）

无残留 4

2

固体

物排

放功

能

球排放（n）

90≤n<93 1

93≤n<96 2

96≤n<100 3

n=100 4

颗粒排放

（3 次平均存

水弯可见聚

乙烯颗粒 n1；

尼龙球 n2）

85<n1≤125；3<n2≤5 1

40<n1≤85；1<n2≤3 2

0<n1≤40；0<n2≤1 3

完全排出 4

混合介质

排放

第一次冲出 22 个，第二次全部冲出 1

第一次冲出 23—24 个，第二次全部冲出 2

第一次冲出 25—26 个，第二次全部冲出 3

第一次全部冲出 4

3
排水管道输送特性

（d）

12m≤d<15m 2

15m≤d<18m 3

18m 4

小计 20
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（四）生产者能力
表 6 生产者能力

序号 评价因素 考核要求 考核方式 分值（20 分）

1 质量管理 通过测量管理体系或质量管理体

系认证
提供相关材料 1

2
自主节水

技术

申请产品节水技术先进，拥有节水

技术专利，每个发明专利 1分，每

个实用新型专利 0.5 分

提供相关材料 4

节水技术或应用节水技术的产品

获得省部级及以上奖励
提供相关材料 4

3
推广服务

能力

生产者制定的推广工作方案，2分 提供相关材料 2

申报产品近两年获得政府相关部

门推广情况，省级及以上 1次 1分，

市级 1次 0.5 分

提供相关材料 3

生产者推广、售后服务方案及售后

服务网点建设等
提供相关材料 2

4
产品

出货量

水效2级及以上的产品出货量同比

增长
提供相关材料 2

水效2级及以上的产品出货占比同

比增长
提供相关材料 2

小计 20
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